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INTRODUCTION

Une organisation et une planification bien pensées sont les clés du succes de
votre projet.

Quelle que soit votre initative, ce guide pratique a été congu pour quil devienne
votre compagnon de route. Il apporte des outils et des conseils précieux qui
vous aideront dans chaque étape de la réalisation de votre projet.

Il traite volontairement d’un grand nombre d’aspects de fagon détaillée, mais
avous de décider comment vous voulez I'utiliser en fonction des éléments dont
vous avez besoin.

En remplissant les pages de droite, vous aurez un apergu en tout temps de
I'avancement de vos démarches et un rappel des bonnes questions 4 vous poser.
Comme vous le verrez dans les grilles & remplir, certains questionnements
reviennent & plusieurs reprises. Cela vous permettra d’affiner votre projet au
fil du temps.

Pour aller plus loin dans vos recherches, vous trouverez  la fin de ce guide, a la
page 41, les coordonnées des organismes pouvant vous soutenir.

Nous vous souhaitons plein succes pour cette aventure!
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LA MISE EN COMMUN DES SAVOIRS DE CHACUN
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LORGANISATION DU PROJET

LA REALISATION DU PROJET

LES PERSPECTIVES D’AVENIR

ETAPE 2
ETAPE 3
ETAPE 4
LE BILAN

A
INEE R
IEEE IR

A A A A A A T A T T A A A T T A A A A T T T A T T T A AT T T T T
A A A A A A T A T T A A A T T A A A A T T T A T T T A AT T T T T
A A A A A T T A A A A T T T A T A T T A T A T T A T A T A T T T T T

i

17}
Wm

NN

0000000000000 00DO0D0D0DO0DO0D0DO0DO0DO0DO0DODO0OO0DODOO0DODODO0DODODO0DO0DODODODODODO0DODOO0DO0DODO0DO0DOOO0DODOODODOOOOOOOOOOOO




6

ETAPE 1

Cette étape sert de base & votre projet. Elle permet de transformer une idée
souvent individuelle en un projet collectif. Elle définit les contours du projet
en mettant en commun les divers savoirs et compétences de chacun. A la fin
de cette étape, une premitre version de votre projet voit le jour et permet
d’évaluer si ce dernier est réalisable.

LIDEE

DEFINITION
¢ Elle est souvent individuelle. Cest sur elle que repose le projet et ses objectifs.

CONSEILS
* Formulez cette idée le plus clairement possible en lui laissant la possibilité
d’évoluer par la suite.

AIDES

* Les opinions d’autres personnes, jeunes ou adultes, pour aider a clarifier
cette idée. Mais, attention, votre engouement peut parfois souffrir du réalisme
des adultes. En clair, les adultes essaieront quelquefois de vous décourager
en considérant votre projet comme utopique et irréalisable.

—
*




Faire écouter de lat
musique 705,

Organiser des soirées T
N L > 8

avec DJ 51
|

etlou des concerts
accessibles a toutes
les bourses

o Super, ya de lintérérr
¢ Coimmencez petit

000000000000 000000000PO00000000000000000000000000000CO0CCCOQCOQOCOQCOQCOCOCQPOOCOQOCOQOCOQOROQOOQOO0QDV

IDEE(S)
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BUTS DE VOTRE PROJET

OPINIONS D’AUTRES PERSONNES
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DEFINITION

LA DISCUSSION

* Elle est collective et regroupe d’autres personnes susceptibles d’étre intéressées par le projet.

Chacune d’entre elles peut apporter son avis et enrichir ainsi I'idée initiale.

* Trouvez des personnes qui adhérent a I'idée de base et qui sont prétes 4 s'investir.

¢ Faites évoluer I'idée dans un climat constructif.

CONSEILS

AIDES

e =
==
- ~
&7

’

* En annexe 2 la fin du document 2 la page 40.
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il a envie de s'engager en fonction de ses savoirs et de ses compétences.

DEFINITION
¢ Elle permet 'implication de tous. Cest I'occasion pour chacun de dire comment

ISE EN COMMUN

SAVOIRS
UN

DE
DESC

M
HA

CONSEILS

* Nommez un coordinateur de projet (si la taille de votre projet le demande).

* Pensez a bien évaluer vos propres capacités. Ne croyez pas tout savoir et tout

pouvoir faire.

* Partagez les tiches et les responsabilités lors d’une discussion
(cf. pages 13 et 19 pour la mise par écrit).

AIDES

* En annexe 2 la fin du document 4 la page 40.

A7dl
T

7
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DE QUELS SAVOIRS ET COMPETENCES AVONS-NOUS BESOIN?




12

N O NN

I 0 0 0 NN

e e e e e e e e e e e e e e e T

-

LA PREMIERE VERSION DU PROJET

DEFINITION
* Sur la base des discussions qui ont eu lieu, une premicre définition du projet

ten répondant aux questions suivantes: quoi? pour qui?

4

z

rée par écri

est élabo

planning (par ex., trouver des locaux, chercher un financement, élaborer et

étapes de votre projet (n’hésitez pas & compter large). Faites un premier
diffuser la publicité, etc.).

qui? quand? oli? comment? combien?

étapes.

7

* Commencez a évaluer le temps nécessaire pour la réalisation des différentes
* Evaluez la charge de travail que le projet va nécessiter pour chacune des

* Mettez sur papier les différentes tiches et responsabilités de chacun.
* Regardez dans quels domaines vous aurez besoin d’aides extérieures.

* En annexe 4 la fin du document 4 la page 40.

CONSEILS
AIDES

I

T




Quoi: organiser uner
emiere soirée 70 /i

Pour qui : des jeunes de)
la région lausannoise /|
Qui: une association de;
10 jeunes lausannois /i

DEFINITION DU PROJET

| Quiand.: prin e
Lapnée prochaine / O
s une salle de taille:
moyenne & Lausanne /1

2 en cherchant
a étre le plus b

gos:i le | Combien.: i
6°000.- fr. en comptant
les achats de boissons

Contact centre det

REPARTITION DES TACHES ET DES RESPONSABILITES

loisirs + autor i

de police: Pitch /)

Progr ation |
et%] : Pascal /)

Bar: Pierre /[

Pub: Marie-Chantal /1
Déco: Lathai

Création a'e, lassoc.: v

2011+

Réservation de la salle:
octobre 2011}
Publicité: février 2012
Soirée: mai 20121

Autorisations: T [6 ™

Délégué jeunesse, |
Groupe dintérét:

Jeunesse, ration
Sécurité:

Délégué jeunesse, !

_ Groupe dintérét:
Jeunesse, Securitasi
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2 .
LELABORATION D’UN PROJET ECRIT

Dans tous les cas (méme s’il n’y a pas besoin d’aides

financiéres), I'élaboration d’un dossier écrit vous

permet de mieux définir votre projet et d’en clarifier

les contours. Ce document vous sera d’'une grande

utilité quand il s'agira, par exemple, de demander

une autorisation a la commune, de rechercher des

soutiens financiers, de recruter des bénévoles, etc.

Pour élaborer un dossier, vous devez répondre de

maniere précise a la série de questions déja évoquées

s

a I'étape précédente.

!

- e e
e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e T P T T T TS T
.
’a A 1 N
uoI? DEFINITION / . '
[ ] . . . 1 \\
* En quelques phrases, une description du projet . .
. 1 \
est élaborée de la maniere la plus complete et la , \
A}
. . , . 1
plus claire possible. Un nom est donné au projet. ' AN
1
1 \\
1
CONSEILS '
1

* N’oubliez pas que vous vous adressez a des per- '

sonnes qui ne connaissent pas votre projet.
* Soyez brefs et précis.

* Mettez en avant les points forts de votre projet.

AIDES

* En annexe 2 la fin du document 2 la page 40.




NOM DU PROJET

«Les Rescapést

de Woodstock i

]Vlg]ﬂt »i

DESCRIPTION DU PROJET

Pour faire revivre cetter

période musicale faste, |

. un groupe de 10

organise une,

* soirée Do/" édiée o la:
705.

15iq Elle aura
liew dans un centre de
loisirs a L au)

pr ps 2012 et serat

ouverte aux jeunes de la

régzgﬂ (prix dentrée;

o). Ce projet!

3 1 3
émane d'un groupe:

c major :
de jeunes z{gés de 20 ans,

, Tegroupés en!

association’ i but non

lucratifi

POINTS FORTS DU PROJET

Offr icale unique

¢
dans la région, g)rix:

dentrée accessible a

tous, grande
:

des membres:

de [association
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DEFINITION

POUR QUI?

o Il est important de définir le public cible (a2 qui s'adresse le projet), afin de

savoir s'il y a un réel intérét pour votre projet. Cela permet d’évaluer la taille

deI'événement, de mieux adapter I'offre, mais également d’élaborer de fagon

optimale la communication future.

* Pour évaluer I'intérét que votre projet pourrait susciter, renseignez-vous sur

CONSEILS

des expériences similaires ayant dé¢ja eu lieu.
* Parlez de votre projet autour de vous (et pas seulement a vos amis) pour

estimer l'intérér qu'il suscite.

* En annexe 2 la fin du document 2 la page 40.

AIDES




Jeunes de Lausanne et r+
irons (16-25 ans) |

°
Au moinstis
150 personnesi | o

= <
RG]
S 3 3»
P

e
€
5
o8
I

17

PUBLIC CIBLE (AGE, PROVENANCE, ETC.)

PUBLIC,

NOMBRE DE PERSONNES ESTIMEES

PROJETS SIMILAIRES
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DEFINITION

Qui?

* Nombre de porteurs (responsables) du projet, avec leurs nom, 4ge et adresse.

Nom de I'association, si elle existe.

CONSEILS

¢ Veillez, pour une meilleure efficacité, a ce que le nombre de porteurs ne soit

a de 10 personnes, les discussions sont

del

longues et les prises de décision difficiles.

pas trop grand; en sachant qu'au-

* Faites preuve de souplesse pour permettre & d’autres personnes n’appartenant

pas aux porteurs de vous donner de petits coups de main, souvent importants.

* Regroupez-vous en association, si besoin est. Cela peut étre un moyen d’étre

pris au sérieux et donc un atout supplémentaire pour 'obtention d’autori-

sations ou de financements. Cest facile 4 faire et Cest gratuit, voir pour cela

le Guide pratique n° 2 édité par le Groupe d’'intérét jeunesse,

www.groupeinteretjeunesse.ch. Lassociation AVEC peut

également vous aider, www.benevolat.ch.
* En annexe 2 la fin du document a la page 40.

AIDES




«Les Rescapés
Woodstoc ».

Pitch, 20 ans: :
nances, !

079 UJZ 00 00-
Lﬂt/m 17 ans:

éco, |

et
07 8 1111111
Marze-Clmnml, 24 am

19

COMITE D’ORGANISATION

compta, 079 222 22 22'

Pierre, 27 ans:i
contact: externes (centre |
le loisirs, res:e 0. l[?,,

Pmml 25 ans;
et sécurité, |
07 444 44 44 !

Carmine, 18 ans:
technique et bar, |
079 555 55 55

r\\
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ériode précise pour la réalisation de votre

une p

DEFINITION
e Attribution d’une date ou d’

QUAND?

projet.

votre projet.
* Soyez attentifs aux autres offres (similaires ou non) ayant lieu au méme

* Donnez-vous suffisamment de temps pour la préparation et la réalisation de

CONSEILS

moment dans la région.

* Pensez 4 choisir la période optimale en fonction de la nature de votre projet.
* Soyez attentifs 4 la disponibilité des gens engagés dans le projet, ainsi que de

celle du public ciblé.

* Pensez 2 réserver suffisamment 2 I'avance des infrastructures (par ex., la

salle), si vous en avez besoin.
* Veillez a faire parvenir votre dossier de demande de soutien financier dans

les délais fixés par les organismes contactés (souvent plusieurs mois a I'avance).

T
T

JEE

* En annexe 2 la fin du document a la page 40.

AIDES
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DATES OU PERIODES POSSIBLES

Selon di ibilité

a'e la salle, v
un samedi davril

Aucune connuer
pour le moment

Deossier: échéance sept, /7
Recherche de ﬁnds

échéance sept. hfévr 7

Uto; ANCe P

OFFRES

OU MANIFESTATIONS AU ME

PLANNING

sept. | Grap
P 1ce déc. /

Publl(‘ltt’ ’fh’ 7C fevr

ete. s

: T T T '
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DEFINITION
¢ Choix d’un lieu ou d’une zone précise pour la réalisation de votre projet.

[

CONSEILS

¢ Choisissez le lieu en fonction de la taille du projet.

* Pensez aux conséquences du choix du lieu sur vos propres trajets.

* Pensez a l'accessibilité maximale du public ciblé (par ex., transports en

commun pour un festival).

* Veillez a ce que I'endroit choisi ait toutes les caractéristiques techniques

requises.

* Souvenez-vous que le lieu choisi a des conséquences sur d’éventuels soutiens

d’institutions locales.

“F"r:;l”i

TTTTT

AIDES

* En annexe 2 la fin du document a la page 40.




., Centre de loisirs der
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LIEUX POSSIBLES

pour Be

En moyenner
350 personnes

FASL~

Conditions dutilisation
et de location ;i

selon contrat FASL

Bus: ok

P Train: 0£:
us pyjama: ok
%fking: ok

. Elecrricité, ¢
Xtincteurs, sortie

de secours, etc. : ok

levaux

000000000000 000000000000000000000000000000000000PO00C000000000VPO000C0000O
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TAILLE ET CAPACITE D’ACCUEIL




DEFINITION

* La réalisation d’un projet colite toujours quelque chose. Il est tres important
que les montants soient estimés et chiffrés. Cela permet de savoir ce que
colitera la réalisation du projet, mais aussi d’évaluer son financement. Le
budget, qui regroupe ces aspects dans un méme tableau, est la premiére chose
qu'un financeur potentiel regardera quand lui sera adressée une demande
de soutien financier.

CONSEILS

* Insérez dans la rubrique des recettes le montant global des aides extérieures
nécessaires 4 la réalisation du projet, méme si celles-ci ne sont pas encore
accordées. En effet, le budget doit étre équilibré (méme montant pour les
dépenses et les recettes).

* Mentionnez, en complément de votre budget, les différentes aides que vous
avez sollicitées ainsi que leurs montants (la somme totale demandée aux
divers organismes peut étre supérieure au montant nécessaire pour équilibrer
le budget ; en effet, il est rare qu'un organisme accorde la totalité du montant
demandé).

* Faites figurer dans votre budget les rabais et les prestations offertes (concer-
nant les infrastructures ou le matériel) que vous avez obtenus. Voir exemple
dans le tableau.

* Prévoyez une part d’autofinancement de votre projet (par ex., des recettes
d’entrée pour une manifestation), parce qu'il est rare qu'un ou plusieurs
financeurs subventionnent un projet dans son intégralité.

* Soyez le plus précis possible dans I'estimation
des cofits. Si les montants sont surestimés, vous
aurez plus de peine 2 obtenir des aides financiéres.
Si les montants sont sous-estimés, vous risquez
de vous retrouver en déficit.

* Pensez a intégrer dans votre budget des montants
qui vous semblent & premiére vue insignifiants
(les frais de transport, les timbres, etc.).

* Indiquez de manitre claire la somme demandée
a lorganisme a qui vous adressez votre dossier.

AIDES

* En annexe a la fin du document 4 la page 40.

* Pour toutes les questions en lien avec la compta-
bilité, voir le Guide pratique n° 2 édité par le
Groupe d’'intérét jeunesse,
www.groupeinteretjeunesse.ch.
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duire les frais et les prestations financieres qui permettent ‘
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BN

218

un coup d’ceil ce que vous avez déja et ce que vous devrez aller chercher.

toute demande. N'oubliez pas d’indiquer ses coordonnées.

leur site internet ou téléphonez pour connaitre leurs criteres d’attributions financieres.
Les prestations en nature qui permettent de

de financer le projet et d’équilibrer le budget.

, . .
d’organismes divers ou de personnes

* Pensez a adapter votre dossier de présentation aux organismes que vous sollicitez. Consultez par exemple
* Cette rubrique concerne les aides extérieures. Il existe deux grandes catégories d’aides pouvant provenir

e Listez les prestations en nature et financieres pour la réalisation du projet. Vous pourrez ai
* Définissez une personne de contact, responsable des relations extérieures, que vous mentionnerez pour

* Prestations, financitres ou non, qui permettront d’atteindre les objectifs du projet.

* Ne vous découragez pas aux premiers refus. D’autres occas

CONSEILS
AIDES

“» DEFINITION

COMMENT

26
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LES PRESTATIONS EN NATURE

Les communes peuvent vous aider dans la mise a

disposition:

* D’un espace de travail (par ex. avec un ordinateur).

* D’infrastructures (local, salle de réunion, etc.).

* De prestations de services (nettoyage, affichage
gratuit, etc.).

Les proches peuvent vous fournir:
¢ Des forces de travail (recherche de fonds annexes
A L
par la vente de giteaux confectionnés par leurs
soins).
* Des préts de matériels.
* Un acces 2 leur réseau de connaissances.

Les organismes privés (comme les entreprises) peuvent vous
fournir:

* Des préts de matériels.

¢ Des services de toutes sortes.

Les structures en lien avec la jeunesse peuvent vous fournir:
* Un acces A leur réseau de connaissances.

* Des conseils et du coaching.

* Des appuis administratifs (lettre de recommandation).
* Des locaux (par ex., dans un centre de loisirs).

D’autres jeunes peuvent vous fournir:
* Des tuyaux en lien avec leurs propres expériences.
* Un acces a leur réseau de connaissances.

Une équipe de bénévoles:
* Des jeunes ou des adultes intéressés a sinvestir dans le projet.

I TR e |

1 E _I E
SSsnass : EH h
== it .
o i




Rabais sur la sono:
Audio light = en mun‘i

29

PRESTATIONS EN NATURE

|
DPrét de light: Centre de
loisirs de Bell = ok!
|

Prét de matériel déco:
amis = en cours,

|

Lettre de E
dation

' Groupe dintérét,
' Délégué!

Jeunesse = ok
:

Vente de patisseries;
Limilles = ok
] = ok!
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LES PRESTATIONS FINANCIERES

Elles peuvent étre octroyées par:

Migros, notamment, mais aussi divers fondations et clubs service (Lions,

Rotary, etc.).

jeunesse, parlements de jeunes, commissions jeunesse, centres d’animations
* Des entreprises locales.

* Des communes: elles ont souvent un budget pour la jeunesse (Délégués a la
socioculturelle, etc.).

* Des fonds dédiés aux activités culturelles, sportives, etc. : Loterie Romande,
* Des structures régionales ou cantonales en lien avec la jeunesse: Groupe

t jeunesse, pro juventute, etc.

A
cre

4

d’int

A RN}

T

T LT
T LT

Pour les recherches financiéres, voir le Guide pratique n° 3 édité par le Groupe

d’intérét jeunesse, www.groupeinteretjeunesse.ch.




Fr, 400.- :

31

PRESTATIONS FINANCIERES

Délégué
= en attente,

réponse

Fr. 550.- 1
Groupe d ’inte’rééfi

=0R\

_ Fr3000.-:
Migros = en attente:
réponse
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ETAPE 3 .

LORGANISATION ET LA REALISATION DU PROJET

En fonction des réponses aux aides sollicitées, vous devez prendre la décision de mettre en ceuvre ou non

votre projet, ou encore de I'adapter selon les moyens 4 disposition. La période d’organisation, souvent
intense, est celle oli tout se met en place. Elle vous permet d’étre préts le jour J; chacun sait alors ce qu'il

doit faire & ce moment-1a pour que le projet se réalise le mieux possible.

e e e e T

LORGANISATION DU PROJET

DEFINITION
* Cest une phase qui se situe juste avant la réalisation

du projet. Elle comprend deux aspects princi-

i
==
iy

paux: 'organisation interne et la communication
externe.
Pour ce qui concerne 'organisation interne, c’est la E
M ~ 4
A -

période ot .

* Vous définissez les roles et les responsabilités de Tees - < ——— Sae”
chacun de maniere précise. K T St - N

* Un planning précis est élaboré, avec une liste des K O k"’ @ Se3 O

priorités.
* La (ou les) personne(s) en charge de la coordination

']
1)
1]
1
veille(nt) a 'avancement des démarches dans les ' - o
différents domaines. !
1 ' '
. . . .
Pour ce qui concerne la communication externe, .
5 L - N [y
Cest la période oli: '
* Le projet est communiqué aux médias. %
-

* La publicité est réalisée et diffusée. .




Stock CD:
Pascal et Pitch = avril :

Flyers et affiches
Zﬂthﬂ =%vrieri

1
Affichage et}
disiribution :!

tout le monde = mars:

|
) Médias
ournaux, radios, *

TV locales, web, etc.) 4
Pierre = mars,

F
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L'ORGANISATION INTERNE
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CONSEILS

* Privilégiez une bonne communication interne. Mieux vaut communiquer trop que pas assez.

* Ne prenez pas de décisions importantes sans en parler au reste du groupe.

ire, n’hésitez pas 2 demander de l'aide.

Z

1 necessal

* Assumez le mieux possible vos responsabilités. S

* N’oubl

té et que vous avez besoin de souffler par moment.

A

iez pas que vous avez une vie a c6

* Elaborez un communiqué concis et clair pour la communication a la presse.

* Adaptez votre publicité au public ciblé.

* N’oubliez pas 'importance du bouche-3-oreille pour faire la promotion de votre projet.

AIDES

* En annexe 2 la fin du document a la page 40.

* La commune peut diffuser votre publicité via un journal communal, les piliers publics, son site internet, etc.

* Pour les questions relatives & la médiatisation du projet, voir le Guide pratique n° 4 édité par le Groupe

d’intérét jeunesse, www.groupeinteretjeunesse.ch.
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L'ORGANISATION INTERNE (SUITE)
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DEFINITION

-

LA REALISATION DU PROJET

¢ Clest la phase oli tout ce qui a été pensé et organisé se réalise concretement.

CONSEILS

* Ne soyez pas paniqués; vous avez bien travaillé et les choses sont en place.

* Distribuez les tAches et les responsabilités & chaque personne de la maniere

la plus précise possible (par ex., personne de référence durant une manifes-

tation publique pour les contacts éventuels avec la police ou la presse).

* Pensez 4 accueillir les partenaires qui ont soutenu votre projet et que vous

aurez invités au préalable. Nommez une personne de référence pour cette

tache, C’est un atout pour la qualité de 'accueil.

AIDES

* Vous ne devriez plus en avoir besoin 2 ce moment du projet, car tout a bien

7.

été organisé. En revanche, pour des forces vives de derniere minute, n’hésitez

biliser votre entourage direct.

pas a mo

I
T
i
T

L




Carmine: technique,
021123 4? 671

Marie-Chantal; bay,!
079 123 45 67!

Pascal : sécurité,

022123 45 674
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TACHES ET RESPONSABILITES

Latha: décoration, :
021 1234567

Pierre: coordination, |
07612345 67!

Pitch:i
contact presse/police/ |
voisins,

079 123 45 67
Pascal dit « The Boss»:+
D], 078 12545 671

(A photocopier
et a avoir sur soi
le jour J)




LE BILAN ET LES PERSPECTIVES D’AVENIR

Apres la réalisation du projet, il est bon de tirer un bilan global de tout le processus. Celui-ci permet de

répondre 4 la question suivante : continuons-nous I'aventure? Si oui, sous quelle forme? Ce bilan permet

7

également de valoriser ce qui a été entrepris.
55

LE BILAN DEFINITION

Clest une évaluation ol chacun peut donner son
avis sur le projet, globalement ou sur des points
particuliers. Elle se situe & deux niveaux différents:
les résultats (évaluation quantitative) et 'organisa-

tion interne (évaluation qualitative).

LES RESULTATS

* Bilan chiffré pour connaitre 'impact du projet sur
le public ciblé.

* Bilan financier pour savoir s'il y a bénéfices ou
pertes.

Cette évaluation permet I'élaboration d’un dossier
2 adresser aux partenaires qui ont soutenu votre
projet.

L’ORGANISATION INTERNE

* Bilan humain: collaboration, communication,
gestion des responsabilités, gestion du temps, etc.

¢ Bilan de la recherche de fonds: évaluation de la
stratégie notamment.

¢ Bilan de la communication : évaluation de la stra-
tégie médiatique, impact de la publicité, etc.

CONSEILS

* Marquez le coup par une féte, un repas en com-
mun, une sortie ou autres; cela favorise la bonne
cohésion du groupe.

* Pensez a envoyer un bilan succinct de 'événement
a vos partenaires incluant des remerciements. Ce
document devrait également évoquer 'impact de
votre projet (par ex., en termes de public touché) et
comporter un bilan financier.

AIDES
* Associations diverses: Groupe d’intérét jeunesse,

association AVEC, GLAJ-Vaud, etc.




300 personnes,
Fr. 1°200.- deé bénéfices, |
etc.

Organisation interne, i
ce qui a bien
Jonctionné:
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RESULTATS

Ce qui a moins
e qui a]

bien

articles de presse, |
sécurité, etc.

(Cette évals
permet de savoir
ce qui a bien
fonctionné et

cé qui pourrait
étre ¢

en cas de
poursuite

du projet)




LES PERSPECTIVES D’AVENIR
DEFINITION
* Une fois le bilan effectud, il s'agit de réfléchir ensemble (notamment sur la base de ce bilan) & une

éventuelle poursuite du projet.

CONSEILS
* Essayez de lister ce qui a bien fonctionné et ce qui devrait étre amélioré en proposant quelques pistes.

* Estimez les forces vives nécessaires pour une éventuelle continuation du projet en demandant qui est
intéressé & poursuivre 'aventure.

* Pensez a d’autres personnes pouvant apporter de nouvelles idées au projet.

AIDES
* Associations diverses: Groupe d’intérét jeunesse, association AVEC, GLAJ-Vaud, etc.

e e e e e e e e e e e T
ANNEXES AIDES DIVERSES VALABLES POUR
LES PAGES 8, 10, 12, 14, 16, 18, 20, 22 ET 34
* Autres jeunes qui ont déja une expérience dans un méme type de projet.
* Structures en lien avec la jeunesse (Groupe d’intérét jeunesse, Délégués jeunesse, commission de jeu-
nesse ou parlement de jeunesse communaux, centres d’animation socioculturelle, GLAJ-Vaud, associa-
tion AVEC, etc.) ou adultes parmi vos proches.

P!
o
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ANNEXES

COORDONNEES DES ORGANISMES POUVANT VOUS AIDER

* Groupe d’intérét jeunesse: Ch. de Pré-Fleuri 6, 1006 Lausanne, 021 624 30 43, www.groupeinteretjeunesse.ch, info@groupeinteretjeunesse.ch
Pour toutes les questions liées & votre projet. Aide méthodologique et/ou financiere. Pour trouver des adresses utiles (musique, sports, prévention,
sponsoring, etc.). A disposition des jeunes vaudois de 13 4 25 ans.

¢ Infoclic.ch: Ch. de Pré-Fleuri 6, 1006 Lausanne, 021 601 84 01, www.infoclic.ch, romandie@infoclic.ch

Pour toutes les questions liées & votre projet. Aide méthodologique et/ou financiere. Pour trouver des adresses utiles.

* GLAJ-Vaud: Av. de Beaulieu 9, 1004 Lausanne, 021 624 30 31,www.glaj-vd.ch, info@glaj-vd.ch

Plate-forme d’information pour tout ce qui concerne les activités de jeunesse. Répertoire d’adresses d’organismes par thématiques.

* Association AVEC, Centre d’appui 4 la vie associative: Av. Ruchonnet 1, 1003 Lausanne, 021 646 21 96, www.association-avec.ch,
info@association-avec.ch

Pour toutes les questions liées a la création et a la gestion d’une association.

* Association pro juventute-Vaud: Pl. Chauderon 24, 1003 Lausanne, 021 661 30 38, info@projuventute.ch

Lassociation a édité 'ouvrage «La vie devant eux» qui donne une série de conseils, d’adresses et d’informations tres utiles. Ce recueil peut étre
commandé directement a I'adresse ci-dessus.

¢ www.ciao.ch

Pour poser des questions online.

¢ Centre de loisirs de votre commune (renseignements aupres de la commune ou sur le site www.groupeinteretjeunesse.ch)

Pour toutes les questions liées & votre projet. Aide méthodologique. Pour trouver des adresses utiles.

COORDONNEES DES DELEGUES JEUNESSE DES VILLES DU CANTON DE VAUD

¢ Ville d’Ecublens, Délégué jeunesse: Ree de Villars 11, case postale 278, 1024 Ecublens, 021 691 06 04, 1024deleguejeunesse@bluewin.ch

« Ville de Lausanne, Service de la jeunesse et des loisirs: Pl. Chauderon 9, case postale 5032, 1002 Lausanne, 021 315 68 30, jeunesse@lausanne.ch

« Ville de Montreux, Animation jeunesse: Av. des Alpes 22, 1820 Montreux, 021 962 78 76, info@montreuxjeunesse.com

« Ville de Renens, Direction culture-jeunesse-sport: Rue de Lausanne 21, 1020 Renens, 021 632 75 09, culture.jeunesse.sport@renens.ch

« Ville de Vevey, Animation jeunesse: Grande-Place 5, case postale, 1800 Vevey 2, 021 925 53 57, jeunesse@vevey.ch

¢ Ville d’Yverdon-les-Bains, Service éducation et jeunesse: Rue de la Plaine 9, 1400 Yverdon-les Bains, 024 423 60 32,
delegue.jeunesse@yverdon-les-bains.ch

Pour toutes les questions liées & votre projet. Aide méthodologique et/ou financitre. Pour trouver des adresses utiles. A disposition des jeunes des

communes ci-dessus.

INFORMATIONS ET AUTRES ADRESSES UTILES DISPONIBLES SUR NOTRE SITE INTERNET:

* www.groupeinteretjeunesse.ch
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GUIDES PRATIQUES DEJA EDITES

LE GUIDE PRATIQUE N°2 POUR CREER ET GERER UNE ASSOCIATION

LE GUIDE PRATIQUE N°3 POUR RECHERCHER DES FONDS

LE GUIDE PRATIQUE N°4 POUR MEDIATISER UN PROJET

LE GUIDE PRATIQUE N°5 POUR CREER UN SKATEPARK

e e T

Ces guides gratuits peuvent étre commandés ou téléchargés sur le site www.groupeinteretjeunesse.ch.
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groupe d'intérét

Groupe d’intérét jeunesse

Ch. de Pré-Fleuri 6

1006 Lausanne

021 624 30 43

www.groupeinteretjeunesse.ch

info@groupeinteretjeunesse.ch

Un service du Centre vaudois

d’aide 4 la jeunesse (CVAJ)

Avec le soutien de la
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